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Logo

Mit Claim

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lduft.

Ohne Claim

Bischofswerda

Das Logo der Stadt Bischofswerda besteht aus zwei Hauptelementen: einer verspielteren Bildmarke
und einer seriosen Wortmarke. Ergéinzt wird das Logo zudem durch den Claim ,Schiebock. Oberlau-
sitz. Lauft.”

Die verspielte Bildmarke zeigt einen stilisierten Schiebock, der charakteristisch und somit prégend
fur Bischofswerda ist. Der Schiebock ist eine Referenz auf die lange Handelsgeschichte der Groféen
Kreisstadet, spielt aber auch auf das heutige Bischofswerda an, in dem Handel und Wirtschaft florie-
ren. Eingebunden ist der Schiebock in die Linien, die sowohl die gute Verkehrsanbindung per Strafe
und Schiene sowie die Zukunftszugewandtheit zeigen.

Einzigartig — auch im regionalen Vergleich ist das léchelnde Gesichtim Schiebock. Es zeigt die freund-
lichen Bewohner und 6ffnet sich fur Géste, Investoren und neue Einwohner gleichermaféen. Unter-
strichen wird dies auféerdem durch die freundliche Farbgebung in Maisgelb und Nachtblau, die das
lebhafte und einladende Wesen von Bischofswerda widerspiegeln.

Die Wortmarke stellt den Namen der Stadt klar und gut lesbar da. Das Nachtblau verleinht ihr aufser-
dem ein gesundes und seridses Gegenstiick zur Bildmarke.

Beide Teile bilden in Kombination mit dem Claim ein harmonisches Ganzes.



Logo | Varianten

Farbiges Logo

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lduft.

Weifées Logo

N

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lduft.

Farbiges Logo mit weiféer Schrift

o\

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Schwarzes Logo

N

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Das Logo existiert in 4 verschiedenen Varianten, um den verschiedenen Anforderungen und Hinter-

grinden gerecht zu werden.

Die verschiedenen Varianten des Logos ermdglichen es, die Markenprésenz auf unterschiedliche
Weise zu présentieren und eine konsistente visuelle Identitét zu wahren, unabhdéngig von den spezi-
fischen Anforderungen und Verwendungszwecken.

Zusdtzlich zu den verschiedenen Varianten kann das Logo auch ohne den Claim verwendet werden.
Je hach Anwendung kann es sinnvoll sein, den Claim entweder in Kombination mit dem Logo oder

separat zu verwenden.

Farbiges Logo

Hierbei handelt es sich um die Hauptversion des
Logos. Es sollte hauptsdchlich diese Variante
verwendet werden, um ein einpréigsames Er-
scheinungsbild zu erzeugen.

Farbiges Logo mit weifder Schrift

Diese Variante des Logos wird verwendet, wenn
das Hauptlogo auf einem blauen Hintergrund
platziert wird oder der Hintergrund ausreichend
Kontrast zum Maisgelb bildet. Die Schrift des
Logos wird in Weifé gehalten, um eine gute Les-
barkeit und Sichtbarkeit auf dem Hintergrund zu
gewdhrleisten.

Weifdes Logo

Das Logo wird in weif$ bei einem dunklen Hinter-
grund verwendet, um eine gute Kontrastwirkung
zu erzielen. Zum Einsatz kommmt es beispielswei-
se bei einfarbigen Druckrodukten.

Schwarzes Logo

Diese Version ist ideal fir Anwendungen, bei de-
nen eine farbige Darstellung nicht moglich oder
nicht wlinschenswert ist. Das schwarze Logo
bietet eine klare und zeitlose Optik und kann auf
verschiedensten Hintergrinden verwendet wer-
den.



Logo | Anwendung

Ny

B\schofswefda Bischofswerda

< chiebock. Oberlausit Lauft Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Das Logo darf ausschliefslich in den in Punk 1.1 genannten Varianten verwendet werden. Es darf mit
und ohne Claim genutzt werden. Dabei ist darauf zu achten, dass die Mindestgréfée und der Schutz-
raum des Logos eingehalten wird, siehe Folgepunkte.

Das Logo darf nicht gestaucht, gedreht, verzerrt oder umgefarbt werden. Auf eine proportionale
Skalierung ist in jedem Fall zu achten. Des Weiteren muss das Logo ausreichend Kontrast zum Hin-

tergrund besitzen.

Bitte beachten!
Fiir Druckprodukte jeglicher Art sind folgende Dateiformate zu verwenden:

.ai, .pdf, .eps

Fiir Web und andere digitale Einsatzgebiete sind folgende Dateiformate zu verwenden:
Jpg, .png, .svg




Logo | Schutzraum

Blschofswerda

Sch/ebock Oberlau_sztz_L_a_uft _________

Einsatz ohne Claim

Schutzraum des Logos
=1x

Das Gesamtlogo bzw. deren Abstédnde ergeben
sich in einer einfachen Konstruktion: Die Versal-
hohe des ,B* der Wortmarke ,Bischofswerda”
bildet den Wert 1 x.

Dieser Abstand ist das Maf fur den Mindest-
abstand, den so genannten Schutzraum des Lo-
gos. Dieser Mindestabstand zu anderen Gestal-
tungselementen und zum Seitenrand zwingend
einzuhalten.

Das Logo sollte auf Anwendungen, auf denen
mehr Platz vorhanden ist, mit einem groféeren
Schutzraum versehen werden.

Dieser Schutzraum definiert sich Uber die ein-
malige Hohe des Buchstabens, auf allen 4 Lo-
goseiten. Rechts und links vom Schriftzug wird
das ,B* entsprechend um 90 Grad gedreht, um
wieder den gleichen Abstand zu erzeugen.

Dies trifft sowohl bei der Verwendung mit und
ohne Claim zu.



Logo | Groféen

Mindestgroféen

Mindestgroéfde (mit Claim) Mindestgroéfde (ohne Claim)

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Léuft. Bischofswerda

Breite = 3,7 cm Breite = 2,5 cm

Wenn das Logo zu klein abgebildet wird, kann es schwer sein, die darin enthaltenen Details oder den
Text zu erkennen. Des Weiteren kann es zu Problemen im Druck flihren, da zu geringe Strichstdrken
wegbrechen oder verschwimmen. Eine angemessene Mindestgrofée gewdhrleistet, dass das Logo
klar und deutlich sichtbar ist und seine Botschaft vermittelt.

Betrdgt die Gesamtbreite des Logos weniger als 3,7 cm, muss auf den Claim verzichtet werden. Das
Logo der Stadt Bischofswerda darf ohne Claim bis zu einer Gesamtbreite von 2,5 cm verwendet
werden. Dabei beziehen sich alle Mafde auf das Logo inklusive bereits angelegtem Schutzraum.

Empfohlene Groféen

Es wird empfohlen, Groféenrichtlinien fur das Logo zu bertcksichtigen. Dabei handelt es sich um
Richtwerte, die dazu entwickelt wurden, um sicherzustellen, dass das Logo in verschiedenen An-
wendungen und Medien optimal zur Geltung kommen. Dabei ist es besonders wichtig, sowohl die
Mindestgrofée als auch den Schutzraum des Logos einzuhalten.

Achtung: Die genannte Logo-Breite bezeichnet dabei die Gesamtbreite der kompletten Datei
(Logobreite inklusive bereits angelegtem Schutraum).

Produktgrofde Produkt Logo-Breite
DIN Lang (98/105 x 210 mm) Flyer/Faltblatt 7,2 cm

DIN A6 (148 x 105 mm; QF) Karte/Einladung 4,2-7,8cm
DIN A5 (148 x 210 mm, QF) Broschiire 55cm

DIN A4 (210 x 297 mm) Broschure, Plakat 8,4 cm

DIN A3 (297 x 420 mm) Plakat 159 cm






Claim

Schiebock.

Oberlausitz.
L duft.

Der Claim ,Schiebock. Oberlausitz. Lauft. vermittelt eine starke Botschaft und kombiniert verschie-
dene Elemente, um die Identitdt und den Charakter der Stadt Bischofswerda zu reprdsentieren.

Der erste Teil des Claims, ,Schiebock’, bezieht sich auf das prdgende Element der Stadt, den Schie-
bock. Als Wahrzeichen der Stadt ist der Schiebock ein Symbol fur die Tradition, Handel und Einzig-
artigkeit von Bischofswerda. Indem er im Claim erwdhnt wird, schafft er eine unmittelbare Verbin-
dung zur Stadt und weckt Interesse und Neugierde bei den Betrachtern und sorgt fur Identitét der
Schiebocker mit ihrer Stadt.

Der Begriff ,Oberlausitz” verdeutlicht die geografische Verortung von Bischofswerda in Deutschland.
Er stellt eine Region dar, die fur ihre landschaftliche Schonheit und kulturelle Besonderheiten be-
kannt ist. Durch die Erwdhnung der Oberlausitz im Claim wird eine starke regionale Verbundenheit
vermittelt.

Der letzte Teil des Claims, ,Léuft’, ist ein lebendiger und dynamischer Ausdruck. Er symbolisiert den
Fortschritt, das Vorankommen und den positiven Wandel in Bischofswerda. Es steht fur einen fri-
schen Wind, der durch die Stadt weht und vermittelt eine positive und optimistische Atmosphdre,
die die Aufmerksamkeit auf das Potenzial der Stadt lenkt. Er bezieht sich auch ganz klar auf die Ver-
bindung zu Strafée und Schiene.

Insgesamt erzeugt der Claim ,Schiebock. Oberlausitz. Lduft eine einprdgsame Kombination aus
|dentitdt, Regionalitdt und Dynamik. Er spiegelt die Einzigartigkeit und den Wandel von Bischofs-
werda wider und ladt dazu ein, die Stadt zu entdecken, zu erkunden und am positiven Fortschritt
teilzuhaben.
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Farben

Das Corporate Design wird durch den
Einsatz von zwei Primdrfarben defi-
niert: Maisgelb und Nachtblau.

Maisgelb ist eine warme und lebendi-
ge Farbe, die mit positiven Eigenschaf-
ten assoziiert wird. Sie strahlt Frohlich-
keit, Optimismus und Energie aus und
schafft eine einladende und freund-
liche Atmosphdre. Maisgelb sollte als
hervorstechende Akzentfarbe genutzt
werden.

Nachtblau ist eine tiefblaue, krdaftige
Farbe, die Eleganz, Seriositdt und Ver-
trauen ausstrahlt. Ruhe, Stabilitdt und
Verlasslichkeit gehoren ebenfalls dazu.
Die Primdrfarbe dient als solide Basis.

Die Kombination beider Farben er-
zeugt eine interessante Balance zwi-
schen Lebendigkeit und Seriositdt.

Schwarz wird in Fliefstexten verwen-
det und trdgt dazu bei, dass dieser gut
lesbar ist, eine professionelle Atmo-
sphdre schafft und zeitlos wirkt.

Maisgelb Nachtblau
CMYK: 7/36/97/0 CMYK: 100/79/30/17
RGB: 236/172/0 RGB: 0/61/105

PAN: 131 PAN: 2768

HKS: 71 HKS: 42

RAL: 1003 RAL: 5002

HEX: #ecac00 HEX: #003d69

Schwarz

CMYK: 0/0/0/100
RGB: 0/0/0

PAN: 419

HKS: 88

RAL: 9005

HEX: #000000

Hinweise zu den Farben der Submarken befinden sich im gleichnamigen Kapitel.
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Schrift | Hausschrift

Die Schriftart ,Livvic" wird als Hausschrift im Corporate Design der Stadt Bischofswerda eingesetzt.
Dabei handelt es sich um eine offene, freundliche und frei vielfaltig einsetzbare Schriftart, die eine
Mischung aus Seriositét und Frische verkorpert. Inspiriert von Handschriften, hat sie einen starken,
dennoch zugdénglichen Charakter, der eine persénliche Note vermittelt.

Die Italic-Version der Livvic hat einen leicht schwungvollen Charakter, der ihr eine gewisse Dynamik
verleiht, fur visuelles Interesse sorgt und zum Beispiel fur den Claim und auch bei den Submarken
zum Einsatz kommt.

Durch den Einsatz der Schriftart Livvic im Corporate Design erhdlt Bischofswerda eine visuelle Kon-
sistenz und Wiedererkennbarkeit. Die Schrift vereint Seriositdt mit einer frischen und einladenden
Asthetik, wéhrend ihre Inspiration aus Handschriften einen individuellen Touch verleiht.

Fiir Fliefdtexte wird dabei der Schriftschnitt ,Regular” verwendet. Bei Auszeichnungen, Hervor-
hebungen, Subheadlines und Links kénnen zum Beispiel die Schriftschnitte ,,Italic” und ,,.Semi-
bold“ zum verwendet werden. Fiir Headlines wird der Schriftschnitt ,,Bold“ empfohlen.

Achtung: Fir den Geschdftsbriefbogen wird Arial anstelle der Hausschriftart ,,Livvic“ verwen-
det, um den Richtlinien der DIN-Norm zu entsprechen.

Livvic Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoui
1234567890/?!+-# 1234567890

Livvic Regular

Das ist ein Fliefstext. Die Schrift kann hier
heruntergeladen
werden:
Livvic Italic
Das ist eine Auszeichnung in Flief3texten. s e
specimen/Livvic

Livvic Semibold
Das ist eine Subheadline.

Livvic Bold
Das ist eine Headline.

14



Schrift | Logo-Schrift

Im Logo wurde fur den Schriftzug ,Bischofswerda“ die Schriftart ,Signika Negative® verwendet. Da-
bei handelt es sich um eine serifenlose Schriftart mit einem sanften Charakter.

Aufgrund ihrer nicht vorhandenen kursiven Schriftschnitte wird sie ausschliefdlich als Logo-Schrift-
art verwendet — sowohl fiir das Logo der Stadt Bischofswerda als auch fur die stédtischen Submar-
ken. Fiir den Fliefdtext und andere Anwendungsbereiche wird deshalb auf die Schriftart ,Livvic*
zuriuckgegriffen.

Bischofswerda

Die Schrift kann hier
heruntergeladen
werden:

www.fonts.google.com/
specimen/Signika+Negative

15






5.1 Die Bereiche | Farbkonzept

In Bischofswerda existieren viele Initiativen, Einrichtungen, Unternehmen und Vereine, die mit der
Stadt in enger Verbindung stehen. Ziel der Neuordnung des Corporate Designs ist es auch, diese
Submarken entsprechend zu gestalten und in ein sinnvolles, aber nicht konkurrierendes Geflige zum
Hauptlogo der Stadt zu setzen.

Dieses Konzept dient dazu, die Anwendung fur die Nutzer zu vereinfachen. Deshalb wurde ein Farb-
konzept fur die verschiedenen Bereiche der Stadt entwickelt, so dass diese klar voneinander unter-
scheidbar sind und auch fur digitale Anwendungen, wie z.B. Website oder eBooks verfligbar sind.

Folgende Bereiche sind festgelegt:
- Kultur & Tourismus

- Rathaus & Eigenbetriebe

- Familie & Bildung

- Freiwillige Feuerwehr
- Vereine & Ehrenamt
- Wirtschaft

Jeder Bereich wird durch eine eigene Farbe représentiert, um eine klare und deutliche Unterschei-
dung zu ermdoglichen.

Bischofswerda

Kultur & Tourismus

Bischofswerda

Rathaus & Eigenbetriebe

Bischofswerda

Familie & Bildung

Kultur & Tourismus

CMYK: 63/97/0/0
RGB: 122/37/130
HEX: #702582

Bischofswerda

Freiwillige Feuerwehr

Rathaus & Eigenbetriebe

CMYK: 100/79/30/17
RGB: 0/61/105
HEX: #003d69

Bischofswerda

Vereine & Ehrenamt

Familie & Bildung

CMYK: 60/2/100/0
RGB: 122/179/30
HEX: #7ab31e

Bischofswerda

Wirtschaft

Freiwillige Feuerwehr

CMYK: 19/99/100/9
RGB: 185/21/29
HEX: #b9151d

RAL: 3000

Vereine & Ehrenamt

CMYK: 7/73/93/0
RGB: 222/97/33
HEX: #de6121

Wirtschaft

CMYK: 74/44/34/19
RGB: 67/108/125
HEX: #436¢7d



Einbindung der Submarken | Klammer

Das Logo der Stadt Bischofswerda wird in eine Art Klammer engegliedert und bleibt fur alle Bereiche
unverdndert. Im rechten Teil der Klammer wird eine flexible Zone geschaffen, in der das jeweilige
Logo der Einrichtung platziert wird. Dadurch entsteht eine klare visuelle Verbindung zwischen der
Stadt und den stddtischen Einrichtungen, wéhrend gleichzeitig Raum fur individuelle Anpassungen
und ldentitdt geschaffen wird.

Das Farbkonzept und die Logo-Klammer ermdglichen eine einfache und einheitliche Nutzung des
Logos und der Logos flir die Einrichtungen. Sie sorgen flir eine bessere optische Differenzierung zwi-
schen den verschiedenen Bereichen. Die Klammer schafft eine Identitét, wéhrend den Einrichtungen
dennoch Spielraum fur ihre eigene visuelle Prasentation gegeben wird.

Die Klammer wird ausschliefdlich genutzt fiir Briefe, Einladung, Hinweise, (Amtliche) Schreiben,

Flyer, Formulare und Pressemitteilungen. Auf Produkten wie z.B. T-Shirt, Banner, Fahnen, Fahr-
zeugfolierung, etc. wird das eigenstdndige Logo der jeweiligen Einrichtung abgebildet.

—Wé}) Platz fur das

Logo der stadt.

Bischofswerda

Einrichtung
Bereich
____________________________________________________________________________ }
Fester Baustein Flexible Zone
in jeweiliger Farbe und fiir Logo der stadt.
Nennung des Bereichs Einrichtung

18



5.7 Einbindung der Submarken | Klammer

Die Farbe Lila steht fur ,Kultur & Tourismus” und vermittelt eine kreative und inspirierende Atmo-
sphdre. Sie symbolisiert den Reichtum und die Vielfalt kinstlerischer und kultureller Aktivitédten in
Bischofswerda.

N Il FREIBAD';
B]SChOfswe rda Bischofswerda ,”

Kultur & Tourismus e -'V‘

Beispiel

Orange reprdsentiert den Bereich ,Vereine und Ehrenamt”. Die warme und lebhafte Farbe steht fur
die Energie und Hingabe der ehrenamtlichen Arbeit sowie die positive Ausstrahlung, die sie in der
Gemeinschaft erzeugt. Die auffdllige Farbe sorgt auféerdem dafur, dass die Arbeit der Vereine und
Ehrenamtlichen bewusst sichtbar gemacht wird.

Bischofswerda

Vereine & Ehrenamt

r||

ljey) Die @tﬂh‘fﬁhl’tf
tum BVidchofSwerda

Beispiel
Der Bereich ,Freiwillige Feuerwehr” wird durch die Farbe Rot gekennzeichnet. Rot steht fir Schutz,

Sicherheit und Einsatzbereitschaft. Diese Farbe vermittelt die wichtige Rolle und den Mut der Feuer-
wehrleute und schafft eine visuelle Verbindung zu ihrem Aufgabenbereich.

_ Gemeindefeuerwehr
Bischofswerda BISCHOFSWERDA

Freiwillige Feuerwehr

Beispiel
Hellgriin symbolisiert den Bereich ,Familie & Bildung” und strahlt eine freundliche und einladende

Atmosphdre aus. Diese Farbe steht fur Fursorge, Entwicklung und Gemeinschaft und schafft eine
angenehme Umgebung fur Einrichtungen, die sich um das Wohl von Kindern und Familien kimmern.

_% N Kinderhaus .
Bischofswerda ey Buddelflink

Familie & Bildung Bischofswerda

Beispiel

19



Einbindung der Submarken | Klammer

Stahlgrau wird fur den Bereich ,Wirtschaft” verwendet und vermittelt Professionalitét und Stabilitat.
Diese Farbe steht fur die Unternehmenslandschaft und wirtschaftliche Aktivitéiten in Bischofswerda
und schafft eine seriose und vertrauenswiirdige visuelle Présenz.

. O f
Bischofswerda o &
Wirtschaft WuB

Beispiel

Die Farbe Nachtblau ist der Kategorie ,Rathaus & Eigenbetriebe” vorbehalten, die Stdrke, Vertrau-
en und Seriositdt ausstrahlt. Diese Farbe unterstreicht die Bedeutung dieser Einrichtungen als Ver-
waltungs- und Dienstleistungsstellen der Stadt Bischofswerda. Durch den Einsatz dieser Farbe wird
auch eine klare Unterscheidung zu den anderen Farben im Farbkonzept erreicht.

—~/adl ]
T
~
oo "yl > -
— ‘227\) oS

Bischofswerda Bauhof

Rath & Ei betrieb ;
qEnaus e« tigenbetriene Bischofswerda

Beispiel

20



Ausgewadhlte Submarken | Bibliothek

\\//
Stadtbibliothek

Bischofswerda

— d
¢/ =
Stadtbibliothek [IETUATHUT

Bischofswerda Bischofswerda

Einsatz Namensschilder




Ausgewdhlte Submarken |

Freiwillige Feuerwehr

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Gemeindefeuerwehr

BISCHOFSWERDA

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Ortsfeuerwehr

BISCHOFSWERDA

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Ortsfeuerwehr

GEIBMANNSDORF

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Ortsfeuerwehr

GOLDBACH

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Ortsfeuerwehr

GROBDREBNITZ

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Ortsfeuerwehr

SCHONBRUNN

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Ortsfeuerwehr

WEICKERSDORF

€ qgaEdq
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Ausgewdhlte Submarken |

Jugendfeuerwehr

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Jugendfeuerwehr

BISCHOFSWERDA

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Jugendfeuerwehr

GEIBMANNSDORF

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Jugendfeuerwehr

GOLDBACH

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Jugendfeuerwehr

GROBDREBNITZ

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Jugendfeuerwehr

SCHONBRUNN

Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda
Jugendfeuerwehr

WEICKERSDORF

E8E€qaEq
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Ausgewdhlte Submarken | Bauhof

Bauhof

Bauhmc Bauhof

Bischofswerda Bischofswerda

24






Stilelement

Beim Stilelement liegt der Fokus ganz auf dem ,Lachenden Gesicht” des Schiebocks. Die Verwen-
dung des Stilelements ermoglicht eine lebhafte und spielerische Gestaltung, zieht die Aufmerksam-
keit der Betrachter auf sich und sorgt fiir eine offene und einladende Atmosphdre.

Dabei tritt der Schiebock in den Hintergrund, wihrend das Gesicht die Aufmerksamkeit auf sich
zieht. Die Bildmarke kann auf verschiedenen touristischen Materialien eingesetzt werden, wie bei-
spielsweise Aufklebern, Buttons, im Screendesign und Ahnlichem.

Durch die bewusste Reduzierung von weiteren Stilelementen und die Fokussierung auf das lachende
Gesicht des Schiebocks wird eine klare visuelle Présentation geschaffen.

Dabei wird das Gesicht des lachenden Schiebocks am linken Rand angeschnitten, sodass nur ein Teil
oder ein minimaler Ausschnitt der restlichen Bildmarke zu sehen sind. Es darf auch minimal an der
Unterkante angeschnitten werden — wichtig dabei ist, dass der ,Gesichts-Charakter” erhalten bleibt.
Das Stilelement darfin der Farbe Maisgelb verwendet werden.

Das Stilelement muss nicht eingesetzt werden und bietet lediglich eine mogliche Option fur die
visuelle Auflockerung.

Sichtbarer Bereich

26



Bildsprache




Bildsprache

Das zentrale Ziel der Bildsprache ist es, die Vielfalt und Einzigartigkeit der Stadt Bischofswerda ab-
zubilden. Dies wird erreicht durch den Einsatz von authentischen Portraits, die in Fotoshootings mit
Burgerinnen und Burgern, Schaffenden, Gewerbetreibenden und anderen Akteuren entstehen kon-
nen. Diese Portraits geben den Menschen eine Stimme und erzdhlen ihre individuellen Geschichten,
wodurch die lebendige Gemeinschaft der Stadt sichtbar wird.

Die freundliche Bildstimmung steht dabei im Vordergrund. Die Fotos strahlen eine positive Atmo-
sphdre aus und vermitteln ein Gefuihl von Offenheit, Gemeinschaft und Freude. Sie zeigen nicht nur
das Maisgelb aus dem Logo und das Lachen aus der Bildmarke, sondern auch die Menschen, die
Bischofswerda zu dem machen, was es ist.

Durch die Vielfalt der abgebildeten Personen, Szenen und Geschichten wird die kulturelle und soziale
Vielfalt der Stadt Bischofswerda sichtbar. Auféerdem soll die Bildsprache der Stadt Bischofswer-
da nicht nur die Vielfalt der Stadtgemeinschaft einfangen, sondern auch die atemberauben-
de Schonheit der Oberlausitz und des Bischofswerdaer Umlands zeigen.

Das Ziel ist es, Besucherinnen und Besucher dazu zu inspirieren, Bischofswerda und die
Oberlausitz zu erkunden. Vielfdltige Landschaftsaufhahmen vermitteln ein Geftihl von Wei-
te, Ruhe und naturlicher Schonheit und laden dazu ein, die Freizeit- und Erholungsmaoglich-
keiten der Gegend zu entdecken.
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Ausstattung




Bischofswerda

Schiebock. Oberlaysjtz Lauft,

Stadtverwaltung Bischofswerda | Altmark; 1 101877 Bischofswerda

Wieduwilt Kommunikation
Jana Wieduwit

Berliner Str. 21

01979 Lauchhammer

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing.

Sehr geehrte Frau Wieduwilt,

Ausstattung | Briefbogen

Mittendrin. FirAlle, Zuhause.

BlSCHOFSWERDAER

Bauamt
StraBen-/Tiefbau

Aktenzeichen:
Name:
Telefon:

Fax:

E-Mail:

Ort und Datum:

Lorem ipsum dolor sit amet, Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmoqg tempor invi-
dunt ut labore et dolore Magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo dolores e
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit

t ea rebum, Stet clita kasd gubergren, no sea
amet. Lorem ipsum dolor sit amet, Consetetur sadip-

scing elitr, seq diam nonumy eirmoqg tempor invidunt yt labore et dolore Magna aliquyam erat,

sed diam voluptua. At Vero eos et accusam et justo duo d

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est | g,

olores et eg rebum.

rem ipsum dolor sjt amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, Consetetyr sadipscing elitr, sed dig

labore et aliquip ex eg Commodo consequat,

M nonumy eirmoq tempor invidunt yt

Nam liber tempor cum soluta nobjs eleifend option congue nihi| imperdiet doming id quod ma-

Zim placerat facer

Mit freundlichen GriiRe
A Liee o,
Marion Liebig

Stadtverwaltung Bischofswerda

Altmarkt 1 | 01877 Bischofswerda | Tel. +49 3594 786-0

verschliisselte elektronische Dokumente, )

Die Datenschutzerklérung finden Sie unter
www.bischofswerda.de/datenschutz

Seite 1 von 1

Deutsche Kreditbank AG
IBAN: DE34 1203 0000 0001 2397 63
BIC: BYLADEM1001

Kreissparkasse Bautzen
IBAN: DE43 8555 0000 1000 5130 30
BIC: SOLADES1BAT
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8.1 Ausstattung | Briefbogen

13,43 mm

6,98 mm

10,59 mm

148,5 mm

192 mm

25 mm Seite 1 von 1

M2396X

10 mm 10 mm

Achtung: Fur den Geschdftsbriefbogen wird Arial anstelle der Hausschriftart ,,Livvic*
verwendet, um den Richtlinien der DIN-Norm zu entsprechen.



Ausstattung | Briefbogen (Einrichtungen

% ? Kinderhaus i
Bischofswerda e, Buddelflink
Familie & Bildung Bischofswerdq

Kinderhaus Buddelfink IBuchenweg 3| 01877 Bischofswerda

Wieduwilt Kommunikation

Jana Wieduwit Name:

Berliner Str. 21 Telefon:

01979 Lauchhammer Fax:
E-Mail:

Ort und Datum:

Lorem ipsum dolor sijt amet, consetetur sadipscing.

Sehr geehrte Frau Wieduwilt,

Lorem ipsum dolor sit amet, Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmoqg tempor invi-
dunt ut labore et dolore Magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

- At vero eos et accusam et justo duo dolores et g rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, Consetetur sadip-
— scing elitr, seq diam nonumy eirmoqg tempor invidunt yt labore et dolore Magna aliquyam erat,
—u sed diam voluptua. At Vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum,

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, Consetetyr sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmogq tempor invidunt yt
labore et aliquip ex eg Commodo consequat,

Nam liber tempor cum soluta nobjs eleifend option congue nihi| imperdiet doming id quod ma-
- Zim placerat facer

Mit freundlichen GriRe

Marion Liebig

Seite 1 von 1
»Kinderhays Buddelflink« in Trégerschaft
der Stadtverwaltung Bischofswerda
Altmarkt 1 | 01877 Bischofswerda | Tel. +49 3594 786-0 Deutsche Kreditbank AG
info@bischofswerda.de | www.bischofswerda.de IBAN: DE34 1203 0000 0001 2397 63
(Kein Zugang fiir elektronisch Signierte sowie fir BIC: BYLADEM1001
verschliisselte elektronische Dokumente. )

Kreissparkasse Bautzen
Die Datenschutzerklérung finden Sie unter IBAN: DE43 8555 0000 1000 5130 30
www.bischofswerda.de/datenschutz BIC: SOLADES1 BAT
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Ausstattung | Visitenkarte

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

N —

@\ofswe

SchieboC

Madlen Raupach

Stadtmarketing

Rathaus, Zi. 406
Altmarkt 1
01877 Bischofswerda

786-216 Telefon: 03594 786-217 ,

94 . Telefax: 03594 786-219 3594 7

> T . 86-

’ E-Mail: madlen.raupach@ elefgy, 210
bischofswerda.de

Vorderseiten

Bischofswerda

Schiebock.

Oberlausitz.
Léuft.

www.bischofswerda.de

Mittendrin. Fir Alle. Zuhause.

BISCHOFSWERDAER

Ruckseite
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Ausstattung | Pressemeldung

Alle Ar

BUZ:!
Touris

Verar
hobe

3 Mittendrin. Fur 4 Zuhause
E"SChOfSW_erda BISCHOFSWERDAER
chiebock. Oberlaysjtz Lauft,
Stabsstelle

Nr. 13210030

Bischofswerda, 23.05.2023

Pressemeldung
Hipp, hipp, hurra, der Ferien(s)pass ist wieder da!

Plnktlich zum Kindertag am 1. Junij st er Wieder erhaltlich: Bischofswerdas beliebter Ferien(s)
pass. Was 2014 mit neun Angeboten als kleiner “Wegweiser begonnen hatte, jst inzwischen

worden. In diesem Jahr feiert der Ferienpass sein erstes Jubildum, denn es jst inzwischen der
zehnte in Folge. Auch dieses Jahr ist er mit jeder Menge verschiedener Ferienangebote gefillt:
von kostenlosen Freibad- ung Tierparkbesuchen Uber Kreatiy- und Sportaktivitéten bis hin zy
Eis- und Einkaufsgutscheinen.

SWir freuen uns, den Kindern und Jugendiichen auch im Jubiléumsjahr wieder einen prall gefill-
ten Ferienpass in die Sommerferien mitzugeben“, erklért Madlen Raupach, Projektverantwort-
liche aus der Stabsstelle im Rathays. Der zehnte Geburtstag des Ferien(s)passes soll iibrigens
am letzten Fen’entag, am Freitag, dem 18. August 2023, mit einem Kinderfest im Freibad gefei-
ert werden.

Insgesamt bietet der Ferienpass Aktivititen bzw. Rabatte von 48 verschiedenen Partnern,
Diese Zahlen bedeuten lbrigens einen neuen Rekord in der Mittlerweile langen Geschichte des
Ferien(s)passes = 2021 waren €S noch 40. Neben langjéhrigen treuen Partnern konnten erneut
finf neye Mitstreiter gewonnen werden: das Elementarium und die Kletterhalle in Kamenz, dag
Stadtspiel Stolpen, der Wanderladen Roland Richter Sowie der Biohof Franziskushof Leutwitz
und die Biokreis-lmkerei Heinrichsgarten@.

Ferien(s)pass Wwie in den Vorjahren finf Euro, 2022 nutzen knapp 570 Kinder ung Jugendliche
das Angebot der Stadt Bischofswerda und ihrer Partner.

Seite 1
Stadtverwaltung Bischofswerda

Altmarkt 1 | 01877 Bischofswerda | Tel. +49 3594 786-216

pressestelle@bischofswerda.de | wwwbischofswerda.de

(Kein Zugang fiir elektronisch Signierte sowie fir verschliisselte Die Dalenschutzerklérung finden Sie unter

elektronische Dokumente, ) www.bischofswerda.de/datenschutz
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8.5 Ausstattung | Formular

—_—

&
Bischofswerda Mistendiin. Fur Afe. 2uhagse
Schiebock. Oberlaysjtz Lauft,

BISCHOFSWERDAER LAND

TR

Bischofswerda, 23.05.2023
Antrag

Seite 1 von 2

36



Ausstattung | Amtsblatt

BiSChOfswerda AmtSbIatt der Mittendrin. Fur Alle. Zuhause.
Schiebock Oberlausitz. Lauft Stadt Bischofswerda  BISCHOFSWERDAER

Uberschrift1(Einladung zur 6ffentlichen Sitzung des Stadtrates Bischofswerda)

Bischofswerda, am xx.xx.2023 der Oberburgermeister

sinvelisquat voloratiorem natem volupta dolut ad exeri autatis doluptatur se volenihit laut pre vellec-
tem essundandit quam, eosa nis duci temodi cum ad quas amus exeris exped ullibea destrundae
voles excerspeles audae excestibus, incium volupta turios earit pratur?

Equi commole scipsum aut ex ex eaquatiis et asperch ilitiam doluptat adia pratinu mquatem simi,
cus evenim acea vel magnatiuntus simus.

Icia comnim qui consequi di vel mil mi, aboriandae voluptatia il eatis et et vent aut ipidus de dolore-
rum il int arciat estis pliam ilique et, quunt quis aut dunt ea dolorem aperatatum quia veruntior aut
eos volor sam re repero magni ipsuntis eriberum neseriam re necti ullaceatint, cus et hiliqua turio.
Num velest erspeditium aliqui quam, sitatum as apis experi que

Impressum:

Herausgeber: Stadt Bischofswerda, Altmarkt 1, 01877 Bischofswerda

Redaktion: Stadt Bischofswerda, Altmarkt 1, 01877 Bischofswerda

Verantwortlich fir Inhalte der amtlichen Mitteilungen: OB Prof. Dr. Holm GroRRe Seite 1 von 2



Ausstattung | Urkunde

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy
dolor luptua.

Vorname Name

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam no-

numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna.

Ort, Datum Stempel, Unterschrift

Mittendrin. Fur Alle. Zuhause.

BISCHOFSWERDAER
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Ausstattung | Schmuckblatt

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam vo-
luptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea taki-
mata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Ort, Datum Stempel, Unterschrift
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5.9 Ausstattung |

NZHA) —
o

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

‘\

15.9,
;', ~ab 15 yp,

r
Lorem lpsum doslo
sit amet igne
et dolores

Flyer

Lorem Ipsum dolor
sit amet ighes

. .
NN Lbheadline Lorem ipsum
W \Uis autem vel eym j
te velit esse mole

riure dolor jn hendre
2t dolore magna g

ritin vulpu-
stie conse

quat, vel illum dolore
liquam erat volutpat,
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8.10 Ausstattung | Flyer Submarken

e - .
ST [REiBAD )

Bischofswerda Bischofswerda

=
&1 SRS — P T
Kultur & Tourismus -

L.orem Ipsum dolor
Sit amet ignes

qqqqqq

Lorem |psu m pubheadline Lorem ipsum

Puis autem vel eumirj

'te velit esse molesti i eritin vulpu.
[ Stie cons
im Freibad i et e ot o
\
Bischofswerda.

at volutpat.
(4 “,»\\

FREIBAD

Lorem ipsum dolor sit amet, Bischofswerda /,'

consetetur sadipscing elitr

- -
RO N

P

vvvvvv.domoin.de

Lorem ipsum ,
dolor sit amet
, COnse
labore et do tetur sad

ipscin
ore magna aliquyam, o ¢

Beispiel fiir Submarke: Kultur & Tourismus
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Ausstattung | Flyer Submarken

N\ —

Bischofswerda

L.orem Ipsum dolor
Sit amet ignes

Lorem |psum ite velj iriure dolor in hendp.
in unserem Rathaus e
in Bischofswerda.

Lorem ipsum dolor sit omet,
consetetur sadipscing elitr

P

Wwvv.domoin.de

labore et dolore Magna aliquyam

Beispiel fiir Submarke: Rathaus & Eigenbetriebe
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8.10 Ausstattung | Flyer Submarken

Kinderhaus .
I Buddelflink
BiSChOfS\{yerda Bischofswerda
Familie & Bildung

L,°' em Ipsum dolor
sit amet ighes

R

Willkommen ubheadiine Lorem ipsu

MUis autem vel eum j

: riure dolor in he drerit i
'te velit esse molest; nareritin vulpy-
im Kinderhﬂus et dolore magng aliéjacr?]nesfquat' velillum dolore
ink!
Buddelflink!

at Vo[utpat,
Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr

Kinderhaus

Buddelflink

Bischofswerdg

I

wwwdomainde

labore et dolore Magna aliquyam

Beispiel fiir Submarke: Familie & Bildung
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Ausstattung | Flyer Submarken

Gemeindefeuerwehr

BISCHOFSWERDA I

Lorem Ipsum dolor
sit amet ignes

onl® ;ubheadline Lorem.ipsum
Lorem Freiwllllge Duis autem vel eum i
Feuerwehr ipsum

riure dolor jn hendrerit in vulpu-

stie consequat, vel illym dolore
et dolore magna aliquam erat volutpat.,

a. Freiwillige Feuerwehr Bischofswerda

Bischofswerd Gemeindefeuerwehr
; et, BISCHOFSWERDA

ipsum dolor sitam
oremip ‘~ecing elitr
Léor\setetulf sadipscing

I

www.domain.de

labore et dolore Magna aliquyam,

Beispiel fiir Submarke: Freiwillige Feuerwehr
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8.10 Ausstattung | Flyer Submarken

' Bischofswerda

\Vereine & Ehrenamt

L
si:rem Ipsum dolor
amet ignes

Lorem lpsum

Stadtfiihrung in
Bischofswerda!

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr

-

vvvvvv.domoin.de

labore e
tdolore m
agna aliqu
yam.

Beispiel fur Submarke: Vereine & Ehrenamt
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8.10 Ausstattung | Flyer Submarken

N
| Bischofswerda

Wirtschaft

L.orem Ipsum dolor
Sit amet ignes

Wohnungswirtschaﬂ: hesdine e
und Bau GmbH .
Bischofswerda

Lorem ipsum dolor sit omet,
consetetur sadipscing elitr

=

www.domainde

Lorem ipsum dolor sit

amet, consetetur sadipsci :
labore et dolore Magna aliquyam S

Beispiel fiir Submarke: Wirtschaft
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Ausstattung | Broschire A4 hoch

Ruckseite Titel

N

Bischofswerda
www.bischofswerda.de

Mittendrin. Fir Alle. Zuhause,
BISCHOFSWERDAER

Doppelseite

2 Lorem Ipsum dol

Wirtschafts- und
Investitionsstandort

Lorem Ipsum dolor sit amet ignes

www.bischofswerda.de

Lorem Ipsum dolor
sit amet ignes et

Lorem Ipsum dolor sit amet ignes

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt
ut labore et dolore magna ali-
quyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit
amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing. elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor in-
vidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, se rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit
amet.

Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum do-
lore reet dolore magna aliquam
erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut ali-
quip ex ea commodo consequat.
Duis ait esse molestie consequat,
vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan
et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit

augue duis dolore te feugait nulla
facilsi

Nam liber tempor cum soluta no-
bis eleifend option congue nihil
imperdiet doming id quod mazim
placerat facer possim assum. Lo-
rem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad mi-
nim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum do-
lore eu feugiat nulla facilisis.

Bischofswerda

At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amergren, kasd magna no rebum.
sanctus sea sed takimata ut vero
voluptua. est Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt
ut labore et dolore magna  ali-
quyam erat, sed diam voluptua,
At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit
diam duo dolores et ea rebum.
Stet clita dolores et ea rebum.
Stet clita eirmod tempor ipsum
sit amet.

Lorem Ipsum dolor sit amet
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Ausstattung | Brosch

Titel

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Herzlich willkommen
in Bischofswerda!

Doppelseite

Ruckseite

Mittendrin. Fir Alle. Zuhause.

BISCHOFSWERDAER

Ure A5 quer

Lorem Ipsum dolor sit amet ignes

Lorem Ipsum dolor sit amet ignes

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sa-
dipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt
ut labore et dolore magna aliquyam erat, se rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore reet dolore
magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commo-
do consequat. Duis ait esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan.

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option con-
gue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer
possim assum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipi-
scing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna.
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Ausstattung | Plakat A3

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lduft.

Lorem Ipsum dolor
sit amet ignes.

o
:) www.bischofswerda.de
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Ausstattung | Prdsentation

Bischofswerda

Schiebock, Oberlousitz, Lauft

Herzlich willkommen!

Préisentation Lorem Ipsum
Dolor sit amet

5.11.2023

Stet clita kasd gubergren

* Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliqguyam erat, sed diam voluptua.

» At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem

» Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magn

Seite 2
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Ausstattung | Prdsentation

Lorem Ipsum dolor sit amet

Ut Labore et dolore

% Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
10% sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.

°8% At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd

gubergren

23%

Lorem Ipsum

Seite 3

Bischofswerda

Hepock. U QUSITZ. LOL

Vielen Dank!

www.bischofswerda.de



Ausstattung | E-Mail Signatur

hit freundlichen Griften

Madlen Raupach
Stadtmarketing

Bischofswerda

Schiebock Oberlausitz. Lduft.

Stadt Bischofswerda
Altmarkt 1
01877 Bischofswerda

Telefon: +49 3594 786-217
Telefox: +49 3594 786-219

E-Mail: madlen.raupach@bischofswerda.de
E-Mail 2: marketing@bischofswerdade
E-Mail 3: ferienpass@bischofswerda.de

www. bischofewerda.de

Schriftart: Livvic Regular / Bold
Schriftgrofée: 11 pt
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Ausstattung | Einladungskarte

Aufdenseite

EINLADUNG

; M tendrin Filr Alle. Tuhause
Bischofswerda  BSCHOPSWERDAER

Innenseite
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Ausstattung | Glickwunschkarte

Aufdenseite

Nz z Herzlichen

Bischofswerda
Schiebock. Oberlausitz. Léuft.

Gluckwunsch!

Innenseite
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Ausstattung | Allgemeine Karte

Aufdenseite

Bischofswerda

Schiebock. Oberlausitz. Lauft.

Innenseite
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Ausstattung | Social Media Grafiken

Facebook-Banner

=

Bischofsﬁue rda

}

Ot e Mgl s st | A o
Schiebock. Oberlausitz Lauft

Profilbild

N

Bischofs::.ferda
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Ausstattung | Social Media Grafiken

Facebook Posts

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET

Consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmaod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.
Quis ipsum suspendisse ultrices
maecenas accumsan.

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET

Consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
lobore et dolore magna aliqua.
Quis ipsum suspendisse ultrices
maecenas accumsan.

Lorem lpsum dolor
sit amet ignes.
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8.19 Ausstattung | Social Media Grafiken

Posts (Beispiel z.B. anhand Instagram-Raster)
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